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Le aziende che dispongono di un ampio set di
prodotti con reti coommerciali dirette o indirette in
diversi territori hanno necessita di uniformare ed
analizzare i dati di vendita allo scopo di scegliere
la migliore strategia di pricing per ogni caso
specifico e misurarne le prestazioni.

In particolare sono interessate a: analisi delle
vendite a seguito della strategia di pricing vs
potenziale teorico e ai concorrenti; identificare |l
prezzo ottimale di un prodotto in funzione della
sua elasticita e degli obiettivi aziendali; prevedere
le vendite a seguito di specifiche strategie o
campagne promozionali
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Condurre analisi esplorative  Confrontare la propria
sui dati integrati nel sistema politica di pricing con
grazie a dashboard interattive quella dei competitor
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Ottimizzare il prezzo di Confrontare tra loro

vendita in funzione degli diverse soluzioni di pricing

obiettivi aziendali e simulare il loro impatto
sui principali KPI
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L'integrazione in un unico
ambiente di fonti dato diverse e
I'analisi incrociata delle
informazioni possono necessitare
di un‘architettura che comprenda
diverse attivita.

Ad esempio:

« Ingestion

« ETL / Data Preparation
« Sviluppo Modelli ML

« Front-End Development

Queste attivita possono
comprendere diversi tool e
ambienti, adattandosi alle
esigenze aziendali, cosi come agli
strumenti gia in uso all'interno
dell'organizzazione.
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Come funziona?

1 - Raccolta e preparazione dei dati
2 - Sviluppo del modelli di Pricing
3 - Front End

4 - Simulazione e Ottimizzazione
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DATA
PREPARATION

RACCOLTA DATI

Vengono raccolti e conservati tutti i dati che

vogliamo utilizzare per allenare i nostri modelli.

Per esempio, dati di vendita, demografici,
territoriali e di mercato.

PREPARAZIONE DATI

I flusso mette in relazione tutte le
informazioni che abbiamo importato
e prepara il dato per i modelli di Pricing.

OUTPUT

Il flusso puo generare una tabella su un
database per conservare nel tempo i risultati
dell’elaborazione, oppure anche un file
locale. | flussi successivi leggeranno il dato
da questa fonte.
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SVILUPPO DEI
. MODELLI DI PRICING

TRAINING DEI MODELLI

| dati raccolti nel primo flusso vengono utilizzati
da questo flusso per allenare i modelli di Pricing.

Vengono impiegate tecniche di Machine Learning
per trovare un pattern nei dati di vendita.

Il risultato € un modello che e in grado di
interpretare |'elasticita di un prodotto e prevedere
il venduto e il profitto associati a un dato livello di
prezzo.

OTTIMIZZAZIONE DEL PREZZO

| modelli allenati vengono utilizzati come input di un
algoritmo di ottimizzazione per individuare il prezzo
ottimale di ogni prodotto, in funzione dell'cbiettivo
specifico da raggiungere.

The Informat%: Lab



FRONT END
.EXPLORATORY DATA ANALYSIS

FILTERS
Elasticity and Quarterly elasticity Channel CONSULTQRE TRnMITE UN SET
s Selectapadagefram | Youhave selected . DI DASHBOARD INTERATTIVE:
,‘ ;Si;]?)rlfn?j::\i:i; prOdUCt Q o Q2 as Q4 Q1 Qz2 as 04 a1 a2 Product Category
) o 700gr 600 ® o @ o ®
S 1) EXPLORATORY DATA
Product Table | Elasticity and Sales Product counts by Elasticity Elasticity n N QLYSIS. CONSENTE DI:
How to read elasticity: Extremely low Below average Above average Extremely high »
ot prosucoesc  Pacage - Consultare i dati di vendita di ogni
peae = j‘;i: ) 5 ) 2 prodotto nel tempo, su base territoriale
: e N e altro ancora. Focus sulla relazione tra
: roascra buce Salesvs Elastictty . quantitdr e prezzo e sul confronto con'i
?%j Product P 1000gr 394K a3k € N Competltor
s Product N 150 gr :i: i:: g 2 Py
= Product B 300qgr im
g ®
z et 1000w e B | @ ° A . - Ottenere un quadro accurato
Extremely Low Below Average Average Above Average Extremely High de”g performg nce di Ogni Singo'o
2% Quantity and Average Net Price | Weekly trend . . prodotto, incluse informazioni di
Select a time range to highlight it in the scatterplot on the right. >» Quantlty vs Net Price . .
OnOgrOFICO e dl Supporto
1000 60 € 1000 .
. - Possibilita di svolgere analisi dei
N ) ° o dati di vendita, incrociandoli con gli altri
’ : e P A s et Ao dati messi a disposizione del sistema.
Met Price
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FRONT END
SIMULATION &

t OPTIMIZATION

PRICE

EXPLORATORY @_: PRICE
JQ DATAANALYSIS SAgP| CPTIMIZATION

Channel Product Product  Product Desc Package  Model Name Optimization Profit Starting Price vs Delta

Category  Code Result Optimal Price (]) negative | positive
Nutrition 29857 Praduct C 800 gr XGBoost Selutien found I 5 coc< 40,54 | -7,5% [l
Mutrition 30046 Product D 200 gr HGBoost Selution found. I 10555 € 42,79 | I 5 0

N 1utrition 35807 Product L 150gr ¥GBoost Selution found 18,26 | N s o
Mutrition 28141 Product B 300gr XGBoost Solutien found. 18,20 I

1 Mutrition 29141 Product B 300 gr #GBoost Solutien found 1469 I - 15,0%
Mutrition 33218 Product R 100 gr XGBoost Solution found. 27,18 | -27%

You have selected:

Product C

Performance Measures for Model Selection

ElasticNet Lasso Ridge
Avg. Rmse 192,222 57,890 222,354
Avg. Explained Variance 47,34% 95,21% 29,47%

Models | Quality Check
Comparison between actuz| values and predicted values.
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Starting price higher (@) or lower (®) than optimal price

|0ptimal price 37,50 €
i

| ! 1
I @ i
Min. S{a rting Price Max.
25,18¢€ 1 40,54 € 6434€
XGBoost
44,269 Optimal Price
97,25% Optimal Price Quantity Revenue Profit Optimal
Optimal Optimal
37,50€ 1.869 70.070,42 € 25.584,18€
Median Price
2 (Z:) Median Price Quantity Revenue Profit Median
= = Median Median
= E 45,35€ 261 12.086,39€ 5.879,87 €
e o
- = )
- d » Last Price
1 Starting Price  Quantity Revenue Profit Starting
Starting Starting
40,54 € 328 13.312,43€ 5.496,27 €

FILTERS

Select date
05/04/2021

Optimization Result
All

Channel
All

Product Category
All

Product Description
All

2) SIMULATION &
OPTIMIZATION. CONSENTE DI:

- Consultare il prezzo proposto
per ogni singolo prodotto, incluse le
eventuali regole di business che sono
state prese in considerazione nella
definizione del prezzo

- Monitorare la performance dei
modelli creati

- Con la possibilita di svolgere
simulazioni con prezzi diversi, questa
dashboard interattiva diventa uno
strumento di supporto decisionale
nelle scelte di pricing, disponendo in un
unico ambiente di tutte le informazioni
necessarie
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UNICITA’/BENEFICI
& APPLICAZIONI POSSIBILI
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« Integrazione dei dati su un'unica
piattaforma con molteplici possibilita di
analisi incrociate.
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« Flessibilita: & possibile integrare altri dati
su richiesta con un minimo effort di
sviluppo ('ambiente di sviluppo e intuitivo
e non richiede capacita di coding)
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RETAIL &

« Versatilita: possibilita di applicare con un FASHION

minimo adattamento la stessa soluzione
su diverse aree geografiche/mercati e
diversi ambiti di business
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« Semplicita d'uso: attraverso intuitive
dashboard interattive si dispone di
tutte le informazioni necessarie al , f‘f
processo decisionale, delegando la N
complessita al layer di back-end. N ‘{ W

. X
The Information Lab




The Informat.i.ﬁg Lab

Pricing Elasticity Tool

The Information Lab

b emealen



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11

